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La Chine,
Eldorado des marques de luxe,

« Empire du Bling-Bling » ?



Une croissance exceptionnelle…

Marché des produits de luxe – Classement par pays (2010, Mrd €)



Comment expliquer 

cette croissance exceptionnelle ?
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% DES CONSOMMATEURS AISES PAR TRANCHE D'AGE 

Spécificité : Une « jeunesse dorée »

Ménages urbains “aisés” i.e. ayant un revenu annuel disponible > 250 000 RMB 

La population « aisée » chinoise est formée de jeunes :

Enrichissement récent + Recherche de consécration sociale

Source : Insight China, McKinsey 2008-2009



Spécificité : Une « jeunesse dorée »
Absence de mémoire conjoncturelle 



Spécificité : Une « jeunesse dorée »

Confiance en l’avenir

Consumer Confidence Index
(source : Mastercard Worldw ide Index of Consumer Confidence)
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Au plus fort de la crise, les consommateurs chinois demeurent optimistes



Le rattrapage de la consommation est déjà en cours…

Spécificité : Une « jeunesse dorée »

obsédée par le Rattrapage



Si en 2008, les richesses sont concentrées
dans les villes Tiers 1…

Ménages urbains “aisés” i.e. ayant un revenu annuel > 250 000 RMB 

• Tier 1 cities = Beijing, Shanghai, Shenzhen, Guangzhou; 

• Tier 2 cities = Chongqing, Tianjin + les capitales provinciales + autres grandes villes ; 

• Tier 3 cities = le reste des villes de préfecture

Source : Insight China, McKinsey 2008-2009

2008 : VENTILATION GEOGRAPHIQUE DES MENAGES « AISES »



Autres villes 

(Tiers 3)

Villes Tiers 2

Villes Tiers 1

NOMBRE DES MENAGES « AISES » EN MILLIONS

Source : Insight China, McKinsey 2008-2009

en 2015, ¾ des nouveaux ménages « aisés » seront 

issus des villes Tiers 2 & 3 en 2015



Le “rattrapage luxe” a commencé…
dans les esprits

Source : Altagamma-Bain, 2010

Tier 1 cities = Beijing, Shanghai, Shenzhen, Guangzhou; 

Tier 2 cities = Chongqing, Tianjin + les capitales provinciales + autres grandes villes ; 

Tier 3 cities = le reste des villes de préfecture
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POURQUOI ACHETEZ-VOUS DES PRODUITS DE LUXE ?



« Rattrapage Luxe » est accéléré 
par les déplacements à l’étranger 

Data source: China National Tourist Association
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Le « Rattrapage-Luxe » s’intensifie 
par l’internet

Source : Burson-Marsteller, 2012



Et ce n’est qu’un début…



2015 :
La Chine comme 1er marché du luxe ?


